
 
„Dobre praktyki we wdrażaniu  

marki lokalnej Dolina Karpia” 

„Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarów Wiejskich: Europa inwestująca w obszary wiejskie”  

Instytucja Zarządzająca PROW 2014-2020 – Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi. 

Materiał współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach poddziałania „Przygotowanie i realizacja działań w zakresie 
współpracy z lokalną grupą działania” Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2014-2020. 

Anna Świątek 
Stowarzyszenie Dolina Karpia 

  

Konferencja  „Marka lokalna – kierunkowskaz 
dla aktywnych lokalnie” 



Plan prezentacji 

1. Kilka słów o Dolinie Karpia. 

2. Marka lokalna Dolina Karpia – proces tworzenia  

i funkcjonowanie obecnie. 

3. Promocja marki lokalnej Dolina Karpia. 



Skąd pomysł? 





  

 



Karp zatorski 



Produkty regionalne i chronione w UE 





Komercjalizacja 

produktów 

lokalnych 



Etapy budowania marki lokalnej Dolina Karpia 

1. Ankiety wśród mieszkańców, turystów i osób z różnych 

regionów Polski. 

2. Spotkania w szkołach „Mój region pod szczęśliwą 

łuską”. 

3. Wywiady z producentami i usługodawcami. 

4. Przygotowanie dokumentacji. 

5. Prace nad znakiem marki lokalnej Dolina Karpia. 

6. Opatentowanie znaku marki lokalnej Dolina Karpia. 

 

 

 



System identyfikacji 

wizualnej Doliny Karpia 



System identyfikacji wizualnej 
Oznakowanie piktograficzne gmin 



System identyfikacji wizualnej 
Galanteria biurowa 



System identyfikacji wizualnej 

Materiały promocyjne 



System identyfikacji wizualnej 
Gadżety promocyjne 



System identyfikacji wizualnej 

Oznakowania architektoniczne 







Program marki lokalnej 

Dolina Karpia 



Cele Programu: 
• wsparcie przedsiębiorczości na obszarze Doliny Karpia opartej na 

zasobach lokalnego środowiska: dziedzictwie kulturowym i przyrodniczym, 

ze szczególnym uwzględnieniem pasji i aktywności mieszkańców oraz 

produktów lokalnych; 

• wyróżnienie produktów i usług o najwyższej jakości, wartościowych dla 

budowania marki lokalnej obszaru Doliny Karpia, 

• wsparcie spójnej i zintegrowanej oferty turystycznej obszaru Doliny 

Karpia; 

• tworzenie sieci współpracy i wspólna promocja wyjątkowych produktów i 

usług oznakowanych Znakiem Promocyjnym Dolina Karpia; 

• wymiana wiedzy i doświadczeń w procesie wdrażania i promocji Znaku 

Promocyjnego Dolina Karpia z partnerami lokalnymi oraz zewnętrznymi na 

poziomie krajowym i międzynarodowym; 

• dążenie do podnoszenia jakości produktów i usług oznaczonych 

Znakiem Promocyjnym Dolina Karpia; 

• mobilizowanie lokalnej społeczności i lokalnych przewag 

konkurencyjnych na rzecz zrównoważonego rozwoju obszaru Doliny Karpia. 



Użytkownicy 

Partnerzy 
wspierający   

Partnerzy mediowi 
i merytoryczni 

Umowa Regulamin Kapituła 

Umowa Projekt Kampania 

Określa 
zasady 

Deleguje 
kompetencje 

i prawa 

Program 
Promocji Znaku 
Dolina Karpia – 

funkcje 
podmiotów 



Skład Kapituły 
Olga Gałek (Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych) 

Ewa Wachowicz 

Ewa Cieślik (Uniwersytet Rolniczy) 

Renata Nowicka (MAKRO) 

Edyta Mazur (UMWM) 

Marcin Polus (Stowarz. Małopolskich Kucharzy i Cukierników) 



Produkty i usługi objęte marką Dolina Karpia: 

12 podmiotów, 15 produktów, 11 usług 



MOLO Resort – kompleks wypoczynkowy 

 



Kajaki-na-Wisle.pl        Kajaki-na-Skawie.pl 

 



Pasieka na Zastawiu – warsztaty 

pszczelarskie, miód rzepakowy 

 



Hana Supermarket – stoisko produktów 

lokalnych 



Lolly Polly – krówka zatorska, wafelki 

zatorskie, warsztaty z produkcji krówki 

zatorskiej, lody zatorskie 



Gospodarstwo agroturystyczne  

„Ranczo w Dolinie Karpia” 



Restauracja Revel – menu Doliny Karpia 



Restauracja Revel – lody tradycyjne, 

chleb Revel z Doliny Karpia 



Skarby Doliny Karpia sp. z o.o. – karp 

wędzony i produkty rybne w zalewach 



Bon Bon sp. z o.o. – wypożyczalnia 

rowerów 



Radocza Park – usługa hotelowa  

z zapleczem rekreacyjnym 



Diogra – ziarno orkiszu, mąka orkiszowa 



Villa Natura – oferta pobytowa 



Stoisko produktów 

lokalnych  

w Supermarkecie 

Hana w Zatorze 



Sklepik „Smaki regionów” w Wadowicach 



Wizyty studyjne 
po Ekomuzeum Doliny Karpia i marce lokalnej Dolina Karpia 



Wizyty studyjne z pokazami kulinarnymi 
Z perspektywy uczestników 



Paczki dla blogerów 



Relacje na Instagramie z otwierania paczek 



Wizyta studyjna blogerów kulinarnych  

i podróżniczych 



Wizyta studyjna blogerów kulinarnych  

i podróżniczych 



Wizyta studyjna blogerów kulinarnych  

i podróżniczych 



Wizyta studyjna blogerów kulinarnych  

i podróżniczych 



Wizyta studyjna blogerów kulinarnych  

i podróżniczych 



Wizyta studyjna blogerów kulinarnych  

i podróżniczych – pierwsze rezultaty 

• Ponad 200 nowych obserwujących na 

Instagram 

• Ponad 100 nowych osób lubiących 

profil Doliny Karpia na fb 

• Wzrost liczby osób lubiących posty na 

FB i Instagram 

• Wzrost liczby osób  oglądających 

relacje na Instagram 

• E-maile, telefony ws. obiektów z marką 

lokalną Dolina Karpia 

 



Promocja w roku 2018/2019/2020 

Każdy produkt/usługa 200 zł. Kolejne 5 produktów/usług 

100 zł. Kolejne 20 zł. 

 

-Przeprowadzenie kampanii promocyjnej na facebooku. 

-Przygotowanie opracowań graficznych (zawieszek, opaski 

na chleb, karty menu). 

-Wizyta studyjna dla blogerów – 9-10.06.2019 

-Film promocyjny na stronę www.dolinakarpia.eu 

-Gazetka promocyjna – sezon 2020 

 

http://www.dolinakarpia.eu/


www.dolinakarpia.eu 

http://www.dolinakarpia.eu/


../marka lokalna/gazetka/Informator_DK.pdf


Plany na rok 2020 
 

-Wizyta studyjna dla blogerów (2) 

-Wizyta studyjna dla dziennikarzy 

-Wizyta studyjna dla biur podróży 

-Gadżety promocyjne z marką  

-Regały z produktami lokalnymi w sklepach  

i obiektach noclegowych 

 



Dziękuję 


