
„Marka lokalna – narzędzie rozwoju 
przedsiębiorczości i wprowadzania 

nowych produktów ” 

„Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarów Wiejskich: Europa inwestująca w obszary wiejskie”  

Instytucja Zarządzająca PROW 2014-2020 – Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi. 

Materiał współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach poddziałania „Przygotowanie i realizacja działań w zakresie 
współpracy z lokalną grupą działania” Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2014-2020. 
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Aktywnych 
  

Konferencja  „Marka lokalna – kierunkowskaz 
dla aktywnych lokalnie” 



TERYTORIUM 

Mobilizowanie 
przewag 

konkurencyjnych 

Wzmacnianie 
postaw 

obywatelskich 

Wzmacnianie 
kapitału 

społecznego 

komunikowanie potrzeb 

zaangażowanie, odpowiedzialność  
za rozwój 

tożsamość (duma z miejsca) 

Dziedzictwo przyrodnicze: 
natura, krajobraz , rezerwaty, 
parki narodowe i krajobrazowe 

 Dziedzictwo kulturowe: 
tradycja, rękodzieło, produkty 
lokalne 

Dziedzictwo kulinarne: 
produkty tradycyjne, produkty 
lokalne 

Mobilizowanie 
postaw 

przedsiębiorczych 

Generowanie 
miejsc pracy 
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Wartość 
regionu 

Funkcje 
miejsca 

Marka 
miejsca 

Bazująca na 
dziedzictwie 

Dla 
świadomego 
odbiorcy 

Oferta 



Marka lokalna jest znakiem słowno-graficznym,  

pod którym promowana jest grupa produktów posiadających 

wspólne cechy i wartości, istotne z punktu widzenia konsumentów 

oraz jej twórców - producentów i usługodawców.  

 

 

 

 

Marka lokalna jest dziełem i sercem społeczności lokalnej.  

Głos tego serca pobudza emocje, wrażenia, wspomnienia, marzenia 

miłośników miejsca. 

 












